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Requisitos: e Periodo: ----—-------
Ementa:

Conceito de marketing esportivo; 0 mix do markessgortivo; as novas tendéncias do
marketing esportivo no Brasil e no mundo; patraxitipos de patrocinio; formas de captacao

patrocinio; marketing de eventos esportivos; poojiet eventos; merchandising; modalidades de

merchandising no esporte; o esporte e a midia;dsme comunicacdo; os diversos tipos de
retorno dos investimentos no esporte.

Objetivo geral:

Ao final do curso o aluno sera capaz de:

- elaborar projetos de marketing esportivo;

- analisar demandas e propor acdes de comunicagadketing para entidades esportivas e
empresas investidoras no esporte

Objetivos especificos:

1. Analisar o conceito, usos e aplicacdes do miaugkesportivo
2. Utilizar as diversas técnicas de comunicaca@amketing no esporte
3. Elaborar projetos de patrocinio e de comunicat@vés do esporte

Conteudo programatico:

de

Unidades:

» 1. Conceito de marketing esportivo; 0 mix do marigesportivo; as novas tendéncias
marketing esportivo no Brasil e no mundo.

» 2. Conceito de patrocinio; tipos de patrocinicetomo do patrocinio; como elaborar un
projeto de captacdo de patrocinio

» 3. Marketing de eventos esportivos; 0 conceitovdm®® esportivo; os elementos do
evento esportivo; como elaborar um projeto de event

» 4. Merchandising; modalidades de merchandisingsporte; as técnicas de
merchandising.

* 5. 0 esporte e a midia; o esporte como midia altiea) os investimentos da midia no
esporte.

* 6. Os diversos tipos de retorno dos investimenbossporte; o retorno de vendas,
institucional, promocional e de comunicacgao.

do




Metodologia:

Aulas expositivas; exercicios individuais e emnpg; projecado de filmes e debates.

Avaliagéo:

Prova discursiva; seminarios; e apresentacamderojeto final

Bibliografia basica:
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Bibliografia complementar:

Melo Neto, F.P. Marketing de Eventos, Sprint E@dit&002

Melo Neto, F.P. Marketing de Patrocinio, Sprinttadi: 2003

Iztvan, A; e Graca filho, Ary. Estratégia EmpreahriNovo Modelo de Gestéao do Vélei,
MBooks: 2006

Aidar, A.C.K; Leoncini, M.P; De Oliveira, J.J (orgd Nova Gestédo do Futebol. Ed. FGV: 2005




