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Ementa: 
Conceito de marketing esportivo; o mix do marketing esportivo; as novas tendências do 
marketing esportivo no Brasil e no mundo; patrocínio; tipos de patrocínio; formas de captação de 
patrocínio; marketing de eventos esportivos; projeto de eventos; merchandising; modalidades de 
merchandising no esporte; o esporte e a mídia; formas de comunicação; os diversos tipos de 
retorno dos investimentos no esporte.  

 
Objetivo geral: 
Ao final do curso o aluno será capaz de:  
- elaborar projetos de marketing esportivo; 
- analisar demandas e propor ações de comunicação e marketing para entidades esportivas e 
empresas investidoras no esporte 

 
Objetivos específicos: 
1. Analisar o conceito, usos e aplicações do marketing esportivo 
2. Utilizar as diversas técnicas de comunicação e marketing no esporte 
3. Elaborar projetos de patrocínio e de comunicação através do esporte 

 
Conteúdo programático: 
 
Unidades: 
 

• 1. Conceito de marketing esportivo; o mix do marketing esportivo; as novas tendências do 
marketing esportivo no Brasil e no mundo. 

• 2. Conceito de patrocínio; tipos de patrocínio; o retorno do patrocínio; como elaborar um 
projeto de captação de patrocínio 

• 3. Marketing de eventos esportivos; o conceito de evento esportivo; os elementos do 
evento esportivo; como elaborar um projeto de evento. 

• 4. Merchandising; modalidades de merchandising no esporte; as técnicas de 
merchandising. 

• 5. O esporte e a mídia; o esporte como mídia alternativa; os investimentos da mídia no 
esporte. 

• 6. Os diversos tipos de retorno dos investimentos no esporte; o retorno de vendas, 
institucional, promocional e de comunicação. 

 
 
 
 
 
 
 



Metodologia: 
   Aulas expositivas; exercícios individuais e em grupo; projeção de filmes e debates. 

 
Avaliação: 
   Prova discursiva; seminários; e apresentação de um projeto final 
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